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G. Tribou). agogiques, 2007 (in coll. with S. Hertrich & U. Mayroffer).
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Management du Sport 1, 4, 2000 (in coll. with G. Tribou). «Le marché de la chaussure de sport», Paris, Centrale de cas et de médias

pédagogiques, 2004 (in coll. with S. Hertrich & U. Mayroffer).
«The athletic shoes market», Paris, Centrale de cas et de médias péda-
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